Juliusz Galkowski: Jak wam to smakuje?
(Sitodruki Andy’ego Warhola)

Skoro podziwiamy martwe natury malowane w siedemnastym wieku, to
dlaczego nie mamy podziwiac¢ ich odpowiednikéw z wieku XX? Czym
gorsze sg nasze gusty od tych sprzed lat pieciuset? Czy tylko dlatego, ze
tamte chwalg wysublimowani znawcy sztuki? — pisze Juliusz Gatkowski
w ,Teologii Politycznej Co Tydzien”: ,,Warhol. Metafizyka
codziennosci?”.

Podobno Andy Warhol lubit pomidorowe zupy Campbella, prosto z
puszki. Inna wersja glosi, ze po prostu z braku czasu pochtaniat te
potrawe, aby méc poswiecic sie swojej pracy. Istnieje kilka wersji
opowiesci ttumaczgcej dlaczego wtasnie ten produkt przemystu
spozywczego trafil na warsztat jednego z najbardziej znanych artystéw
sztuki popularnej. Ale nie ttumaczg one dlaczego trafita ona tak bardzo
do odbiorcow, iz potrafili sie oni z nig identyfikowad.

Minely juz dwa pokolenia i zapominamy, ze amerykanska kuchnia,
sprzed rewolucji dokonanej przez ,,Mastering the Art of French
Cooking" Julii Child, sktadata sie gtéwnie z puszek i mrozonek
wypelniajgcych ogromne zamrazarki stojgce w domach na
amerykanskich osiedlach, wspaniatych amerykanskich miast i
miasteczek. Wystarczyto siegng¢ do szafki lub lodowki i w kilka,
kilkanas$cie minut rodzina dostawata smaczny i zdrowy positek. W
kazdym razie tak glosity reklamy nadawane we wspaniatej
amerykanskiej telewizji.

Puszka zupy pomidorowej byta zatem ikong american style of life,
obrazem american dream...

Potomek stowackich emigrantéw bynajmniej nie wkroczyt do Swiata
sztuki z ulicy, znikad. Byt on artystg zaprawionym w bojach w $§wiecie
reklam i dysponowat naprawde imponujgcym portfolio. Dlatego tez



wiedziat co, i jak produkowa¢, aby osiggng¢ sukces. Sztuka pop-artu w
jego wykonaniu byta bowiem w pelni Swiadomg produkcjg, odrézniajgcg
sie od ,,tworczosci”. Produktami byly jego dziela, tematy obrazow i
filméw, a nawet on sam. Mys$lenie Warhola nie pozostawiato miejsca na
kompromis — do odbiorcy nalezato dotrze¢, nie interesowaty go
wysublimowane teorie, wiedzial, ze Swiat sktada sie z produktow, a on
sam ijego dzieta sg jednymi z nich. I nie widzial w tym nic ztego...

Jak rozumie¢ pop-art, zwtaszcza ten w wykonaniu Warhola?

Jest to przede wszystkim praktycznie wyciggniety wniosek z rynku
sztuki. Skoro podziwiamy martwe natury malowane w siedemnastym
wieku, to dlaczego nie mamy podziwia¢ ich odpowiednikow z wieku XX?
W czym gorsze sg nasze gusty od tych sprzed lat pieciuset? Czy tylko w
tym, ze tamte chwalg wysublimowani znawcy sztuki?

Protest przeciwko ,,odklejonym od codziennosci” elitom byt tym
bardziej interesujgcy, ze wcale nie musiat byt potgczony z
wykluczeniem i ubdstwem. ,,Zarabianie pieniedzy jest sztuka, praca jest
sztuka, a dobry interes jest najwyzszg sztukg” — to sg stowa tworcy
stynnej fabryki, ktéry doskonale pojmowat w jakim $wiecie zyje.

Jednakze w tym celu nalezato radykalnie zerwac z elitarnos$cig sztuki
tworzonej tak, aby ,,przecietny widz nie rozumiat o co chodzi”. Od
Hamiltona, przez Lichtensteina i Rosenquista, po Warhola wtasnie
starano sie zasypac row oddzielajgcy tradycyjng, ,,wyzszg” sztuke od
kultury popularnej. W latach szesc¢dziesigtych przecietny Amerykanin,
Brytyjczyk czy Wtoch, nowoczesnej sztuki nie rozumieli. Dlatego nagle
na rynku powstata potrzeba powstania sztuki popularnej, mixtum
kultury jaka sgczyta sie z tanich wydawnictw, telewizji i komiksow z ta,
ktérg mozna byto ogladac¢ w galeriach i muzeach.

Tak samo byto w kuchni... Mozna byto do puszek i mrozonek dotozy¢
~wyrafinowang” francuska kuchnie i tworzy¢ szybkie, smaczne i zdrowe
positki. Pod warunkiem jednak, Ze byly one wzorowane na The French
Chef, prowadzanym przez Julie Child.



Swiat stal sie pop. A stynny buntownik §wiata sztuki — Duchamp powie:
»Rzucitem im pisuar w twarz, a teraz podziwiajg go za jego estetyczne
piekno”.

Wréémy jednak do sitodrukow Warhola, ich zaletg bylo to, ze produkcja
byla tania i nie wymagata zbyt wielkiej pracy. To nie to samo co
obrabianie dtutem, §widrem i pumeksem bloku marmuru.
Najwazniejsze byly jednak tematy.

Przed puszkg byt dolarowy banknot. A po nich pojawity sie kolejne
ikony wspotczesnosci. Warhol doskonale wiedziat, jak wykorzystywac
znane sceny i wizerunki, aby zarazem kreowac¢ nowg rzeczywistosc.

Aby rozumie¢ jak dziatal ten mechanizm nalezy przyjrzec sie historii
stynnego wizerunku komunistycznego zbrodniarza Ernesta Guevary
»,Che”. Zdjecie wykonane 5 marca 1960 roku przez Alberto Korde, stato
sie po $mierci Guevary symbolem rewolucyjnych nastrojow mtodziezy.
A do tej pory wykorzystywane jest przez przemyst modowy,
produkujgcy koszulki z wizerunkiem ,,Che”. W 1968 roku Gerard
Malanga stworzyt obraz skomponowany z wizerunkow rewolucjonisty
w stylu Warhola. Byt on nasladownictwem stynnego obrazu
przedstawiajgcego Marilyn Monroe stworzonego przez Warhola.
Malnga sprzedat obraz jako dzieto Warhola, co spowodowato skandal,
gdy sprawa sie wydata. Skandal zamienil sie w wydarzenie artystyczne,
gdy sam Warhol zgodzit sie sygnowac dzieto swoim nazwiskiem i
podpisem, pod warunkiem, Ze dostanie wszystkie pienigdze ze
sprzedazy.

Na serigrafiach tworcy ,,factory” pojawia sie (wspomniana juz) Marilyn
Monroe, James Dean, przewodniczgcy Mao, Armstrong z ksiezyca,
Beethoven czy Mickey Mouse. Sg to wszystko obrazy doskonale znane
masowemu odbiorcy i niewgtpliwie stanowigce dla niego smakowitg
estetyczng potrawe. Jak sie okazuje inzynier Mamon miat iScie
amerykanska dusze.


https://pl.wikipedia.org/wiki/Alberto_Korda

Jednoczes$nie artysta wiedzial, ze musi nadac¢ dzietu pewien
indywidulany rys, dotozy¢ do powielanych zdje¢ wlasne dzieto.
Nawigzujgc do koncepcji ready mades, czyli czynienia dzieta sztuki z
gotowych produktéw (przypomnijmy Duchampa) wiedzial, ze pewne
zmiany barwne, doktadanie linii, plam czy podkreslanie rastru zdje¢
uczyni z tych powielanych, powszechnie znanych obrazkéow
indywidualne, niepowtarzane dzieta sztuki. Wiemy co widzimy, kogo
widzimy a zarazem artysta daje nam komfort udawania, ze jest to jego
osobiste arcydzieto.

Ceny rosng...

Ale to nie wystarczy. Te dzieta doskonale nadajg sie do tego aby je dalej
powiela¢ na przemystowg skale. Sprzedawane w supermarketach i na
straganach przynoszg artyScie jednostkowy zysk liczony w centach. Ale
masowos$¢ czyni z tej produkcji interes globalny, liczony w milionach.

Ale nie ma w tym nic ztego — wszak zawsze na $cianach wisialty i wiszg
jakie$ makatki, reprodukcje i oleodruki. Przewaznie bedgce karykaturg
swych pierwowzoréw. A Warhol tworzy dziela, ktére mimo masowosci
powielania, nie tracg na estetycznej jakosci. I to jest absolutnie nowa
jakos¢ pop-artu. Sg to dzieta proste, tatwe do odczytania a zrazem
efektowne. Doskonale nadajg sie do kupowania i wieszania na $cianach.
A gdy sie znudzg, to mozna je bez zbytniego zalu zastgpi¢ czyms$
nowym. Np. na miejsce przewodniczgcego Mao powiesi¢ Beethovena.

Taka sztuka bardzo smakuje masowemu odbiorcy. Jak puszki Campbella
czy francuska kuchnia Julii Child.

Juliusz Gatkowski
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