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Azja i Ameryka oszalaly na punkcie koreanskiej muzyki, filmu i
komikséw, ktore ogdlnie nazywamy Hallyu — Koreaniskg Falg. A Europa
pyta sie, co sie dzieje i kiedy to koreanskie tsunami zaleje stary
kontynent? Dlaczego filmy z Hollywood nie podbijajg Korei, ale to
Korea podbija Hollywood? Dlaczego na Potwyspie stucha sie gltownie
rodzimych produkcji? Skad te tlumy Japonczykow, ktérzy jeszcze tak
niedawno gardzili koreanska kulturg, a teraz organizuja wycieczki
turystyczne tylko po to, by obejrze¢ hotel, w ktérym zatrzymala sie
para bohateréw z kultowego serialu ,,Zimowa Sonata” (2002), czy
popularnego w Azji serialu historycznego o pierwszej kobiecie lekarzu w
Korei, pt. “Dae Jang Geum” (2012), ktéra zyta na przetomie XV i XVI
wieku. Film wyprowdukowany za 15 milionéw dolaréw w ciggu dekady
zarobit 40 milionéw. Koreanczycy szybko zauwazyli, gdzie jest zZrédio
zarobku i szybko nakrecili kolejng drame historyczng “Jang Ok Jung”, o
wpltywowej krélewskiej konkubinie z epoki Joseon.



Fascynacja Polwyspem dopadia tez Chinczykéow i Filipinczykow,
zakochanych w piosenkarzu Rain, przystojnym aktorze Yon Sama (Bae
Yong-joon) i pieknej aktorce Song Hye-kyo. Historia nie sprzyjata
rozwojowi Hallyu, a jednak przebila sie ona przez mur dyktatury
wojskowej, ktora izolowata Potwysep od §wiata do 1992 roku. To nie byt
przelotny zachwyt Koreg, a film i muzyka z panstwa o wielkoSci jednej
prowingcji chinskiej zagrozity takim potegom jak chinski czy japonski
show biznes. Wszystko potoczylo sie tak jak w jednej z gtosnych reklam
koreanskiej sieci restauracji Mr. Pizza: ,Marco Polo ukradl nasz
narodowy produkt, tak samo jak ukradl Chinczykom makaron, znany
dzi§ we Wtoszech jako spaghetti”.

Naukowcy ze znanych osrodkow naukowych potwierdzajg te teorie na
wizji, a w koncu widz tapie sie na tym, zZe to zwykta koreanska ironia. A
jaki jest efekt takich sukcesywnych zabiegéw marketingowych?
Koreanczycy jedzg tylko rodzimg pizze i nie zamierzajg wspierac
wloskiej kuchni. I najlepiej by przygrywat im do positkéw boys-band
SHINee, oczywisScie rodzimy produkt K-Popu, ktory sprzedat ponad 20
milionéw ptyt. I nie da sie ukry¢, ze K-Pop to dobry towar eksportowy
Korei. Rocznie przynosi jej gospodarce grubo ponad dwa miliardy
dolaréw przychodu. Hallyu - koreanska fala - zalata Azje Potudniowo-
Wschodnig, Tokio i Pekin, podbita Los Angeles, Nowy Jork i zmierza
wielkim tsunami w kierunku Warszawy. Strony Internetowe pekajg od
bardzo precyzyjnych wpiséw fandw. Oni wszyscy zastugujg zas na wielki
podziw, gdyz majg pasje i dbalo$¢ o warsztat, jakiej coraz czesciej
brakuje naukowcom i osobom profesjonalnie odpowiedzialnym za
wymiany miedzykulturowe. Ten krétki tekst dedykuje wszystkim fanom
Koreanskiej Fali i K-Popu w Polsce.
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